
CLIPPING

PRINCIPAIS NOTÍCIAS

FEVEREIRO E MARÇO DE 2009

ASCOM / EMBRATUR

 





REVISTA CARAS - 26/03/2009





VALOR ECONÔMICO - EMPRESAS E SERVIÇOS - 25/03/2009













CORREIO BRAZILIENSE - ECONOMIA - 05/03/2008



VALOR ECONÔMICO - BRASIL - 04/03/2009



VALOR ECONÔMICO | BLUE CHIP | SP - 27 DE FEVEREIRO DE 2009





REVISTA VEJA - 25/02/2009







ESTADO DE MINAS  COLUNA MÁRIO FONTANA - 15/02/2009

RADIOBRÁS - VOZ DO BRASIL - 16/02/2009 -
 
EMBRATUR DIVULGA DESTINOS NA FEIRA INTERNACIONAL DE TURISMO
 
A Embratur divulgou, na Feira Internacional de Turismo, em Santa Cruz de la Sierra, na Bolívia, 
os destinos brasileiros ainda pouco conhecidos pelos estrangeiros. A divulgação faz parte do 
projeto 'Descubra o Brasil'. Executivo do Escritório Brasileiro de Turismo na América do Sul, 
João Carlos Vasconcelos, afirma: “estamos na 13ª edição dessa Feira. O Brasil sempre se fez 
presente a partir de 2004, quando criamos esse comitê. Congrega tanto transportadores, que 
são representantes das empresas aéreas, rodoviárias, juntamente com os operadores que 
vendem o destino Brasil”. 



REVISTA ÉPOCA - FALA BRASIL - 02/02/2009

JORNAL DO COMMERCIO PE - NON STOP - 05/02

EM NORONHA

Até o dia 11, dois jornalistas da revista Viajeras, suplemento do jornal chileno La Tercera, 
visitam Fernando de Noronha a convite da Embratur. Em 2007, o Brasil recebeu 260.430 
chilenos, atrás de sol e mar.

VOZ DO BRASIL - Radiobrás - 05/02/2009 19:07

ESTRANGEIROS DEIXARAM QUASE R$ 6 BILHÕES EM 2008 

De acordo com a Embratur, Brasil recebeu 5 milhões de turistas estrangeiros no ano passado, 
que deixaram US$ 5,7 bilhões. Em 2003, foram 4 milhões de visitantes do exterior. A maior 
oferta de vôos, a condição econômica e o tempo de permanência no país colaboraram. Rio é a 
cidade mais procurada. Clayton Machado, do Sindhobar-DF, comemora: “ano passado foi um 
divisor de águas, em particular para a hotelaria”. O diretor de Produtos e Destinos da 
Embratur, Marcelo Pedroso, prevê: “ainda que a crise atinja o segmento de forma mais 
significativa, ela vai ser superada”.

RÁDIO ELDORADO (SP) - JORNAL ELDORADO - CAIO CAMARGO - 18/02/2009
 
JEANINE: CARNAVAL LEVA IMAGEM POSITIVA AO MUNDO / ENTREVISTA 
 
Presidente da Embratur, Jeanine Pires, detalha a Campanha Brasil Sensacional. “A Campanha 
está em 12 países. É uma campanha que usa esses ícones, como o Carnaval, pra falar de outras 
coisas ainda pouco conhecidas do Brasil, seja da diversidade cultural ou da diversidade 
natural. O Carnaval é muito responsável por essa imagem positiva que nós temos no exterior. 
O esforço que nós da Embratur fazemos é pra mostrar que não só no Rio você tem o Carnaval, 
tem as festas populares”, ressalta. Lembra ainda a entrada de quase US$ 6 bilhões na conta 
turismo: “é um dos recordes no mundo em termos de gastos de estrangeiros no Brasil”. 


